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«Uno de los retos de este periodo 2014-2020 es defender la posicion
de la cultura y las artes no solo como sectores econémicos sino
también como recursos de desarrollo sostenible de las sociedades»

uropa Creativa es el nombre del nue-

vo programa marco de la Unién Euro-

pa lanzado para apoyar las artes y la

cultura para el periodo 2014-2020. Fue

propuesto por la Comisién Europea

en noviembre de 2011 y actualmente
estd en curso de validacién por el Parlamento y Con-
sejo Europeos. La principal novedad de este progra-
ma es laintegracion de los dos que existian antes
para los sectores artisticos y culturales: por un lado
el Programa Cultura 2017-2013, dirigido principal-
mente a actores e instituciones de patrimonio, es-
pecticulo, artes visuales, misica, literatura, etc.; por
otro lado el Programa Media dedicado a las industrias
audiovisuales y cinematogréficas. La Comisién con-
sidera que todas las artes y la cultura se enfrentan a
los mismos retos independientemente de sus acti-
vidades, y que un programa integrado facilitard los
contactos y el intercambio de buenas practicas. Sin
embargo, el programa se organiza en varios compo-
nentes que incluyen los del periodo
2007-2013: componentes «Culturan y
«medios de comunicaciény, ademds
de una cuestién transversal, que pro-
pone, entre otras cosas, un instrumen-
to de facilidad financiera para garan-
tizar préstamos concedidos para las pe-
quefias y medianas empresas y orga-
nizaciones artisticas y culturales. Se
realizé un estudio de impacto que pro-
dujo las siguientes estimaciones: al
menos 8.000 organizaciones cultura-
les y 300.000 artistas, profesionales y
obras artisticas se beneficiardn de los
recursos para movilidad transnacio-
nal, mas de 5.500 libros y otras obras
literarias seran traducidas y mis de
1000 peliculas europeas y 2500 salas
de cine recibirin ayudas.

Inclusién de problemas comunes, au-
mento de presupuesto, facilidades fi-
nancieras y administrativas: el progra-
ma Europa Creativa promete ser una
buena noticia para los agentes de la crea-
cién y la cultura en Europa. Sin embargo, numerosos
representantes del mundo de la cultura han destaca-
do la fuerte coloracion econémica y orientada a los
negociosy que dirige la propuesta de la Comision: ha-
blamos de «desarrollo de la audienciay mas que del ac-
ceso del piiblico -; las garantias financieras reflejan un
deseo de cambiar los métodos de intervencién con el
abandono de la financiacién recurrente para redes cul-
turales que operan a favor de la financiacién de pro-
yectos. El énfasis estd puesto sobre la difusién y dis-
tribucion légicas de productos culturales y creativosa
escala internacional. La cultura es vista a través del
prisma de la competitividad —; 1a innovacién que crea-
14 puestos de trabajo y crecimiento y contribuird asia
la proyeccioén de la Unién Europea en el mundo. Los
indicadores cuantitativos parciales (proporcién de em-
pleoy del PIB, porcentaje del publico, nimero de par-
tenariados, etc.) se convierten en las modalidades de
evaluacion del programa. La competitividad y la inno-
vacion cultural y artistica parecen estar determinadas
principalmente sobre la base de criterios econémicos
-inchiso comerciales- en detrimento de su dimension
social, que se basa mayoritariamente en términos cua-
litativos.

También podemos preguntarnos si el enfoque es un
poco anticuado. Este enfoque nacié en la década de
1990, particularmente en el Reino Unido, cuando el
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gobierno de los Nuevos Laboristas establecic el Depar-
tamento de Cultura, Medios y Deportes (DCMS), bzjo
los auspicios de Chris Smith, promoter de la ‘Britania
Creativa’y de Ia ‘Cool Britannia’. Esta politica ha teni-
do su éxito -el acento puesto sobre 1a ¢creatividady se
ha convertido en un modelo a seguir para numerosas
politicas culturales en el mundo- pero también ha
mostrado sus limitaciones en su capacidad de instalar
un desarrollo cultural sostenible: muchos actores cul-
turales y artisticos plantean la cuestién, desde la dé-
cada de] 2000, sobre el balance y las perspectivas de la
«creatividad generalizaday—: ¢No es una manera de pri-
vilegiar la instrumentalizacion y el relativismo cultu-
rales al servicio de prioridades del mercado global?

«La democracia del Nuevo Laborismo fue la demo-
cracia de mercado. La hegemnonia de los valores de That-
cher sobrevivi6 a la remodelacion de la operacion del
Nuevo Laborismo. La creatividad sugiere la libertad y
laautonomia personales, los valores positivos asocia-
dos a quien ha entendido cada vez m4is como econo-
mia posmoderna simbélica e inmate-
rial. Pero la cultura fue un bien cuyo
COTSUIMO era en si mismo una expre-
sién de la identidad -la de cindadano
consumidor de Cool Britanniay.

Asi, la propuesta Europa Creativa se
sitiia en un contexto donde sus disefia-
dores tuvieron que negociar en el seno
de la Comisioén para justificar un au-
mento del presupuesto de la cultura so-
bre 1a base de las prioridades y la ideo-
logia de la Estrategia Europa 2020 «para
un crecimiento inteligente, sostenible
e integrador», cuyo objetivo es reacti-
var la economia europea.

El programa Europa Creativa es el re-
sultado de un compromiso establecido
enun periodo de crisis econdmica y ten-
siones presupuestarias. Este programa
también permanece como una herra-
mienta inica para la cooperacién cul-
tural transnacional entre cerca de 40
paises. Es un presente donde actores
culturales y artisticos setraducen o re-
interpretan, en sus lenguas y con sus practicas, las di-
rectrices de la Europa Creativa, sabiendo que la cultu-
ra y las artes también pueden desarrollarse en otros
programas de la UE,

En este contexto, une de los retos de este periodo

2014-2020 es también defender la posicion de la cul-
tura y lasartes no solo como sectores economicos sino
también como recursos de desarrollo sostenible de las
sociedades. Es decir, la introduccién de la variable cul-
tural en el conjunto de programas y actividades de la
Unién Europea. Paralelamente, al otro lado de lo que
parece ser una dialéctica cultural europea, esté la de-
fensa de las especificidades de los sectores culturales
y artisticos en los flujos transnacionales econdmioas
y comerciales. Pero estas cuestiones van mds alld de
las consideraciones de impacto e influencia econémi-
ca. «Los europeos deben aprender que juntos pueden
todavia mantener alto su modelo de sociedad basado
en el estado del bienestar y su diversidad nacional y
cultural [...] Renunciar a la integracién europea seria
despedirse de la historia del mundon.

Por lo tanto, serd al valorar simultaneamente el po-
tencial para la competitividad econdmica de las artes
y la cultura y su poder simbolico y social, que la Unién
Europea podrd defender sus valores y al mismo tiem-
po enriquecer las culturas del muindo. Serd, quizds aqui,
donde Europa demuestre su creatividad.

EDITORIALES

Punto muerto
en Ucrania

Occidente espera que Estados Unidos
mantenga la presion sobre Rusia

La grave crisis suscitada en Ucrania tras Ia decisién rusa de recuperar la
repiblica auténoma de Crimea, de soberania ucraniana, conoce un de-
sarrollo en cierto modo sorprendente: la irritacién de Occidente, la UE
vy los Estados Unidos, ante la inaceptable conducta rusa parece deteni-
da en la prictica y solo pendiente de la reaccién norteamericana. De
hecholodnico relevante en lostres iltimos dias han sido dos noticias:
la larga entrevista telefonica entre el secretario de Estado Kerry y su
colega rusa Serguei Lavrov, terminada con el compromisc de gseguir
en contacton y laadvertencia rusa de que si hay sanciones internacio-
nales contra Moscu, la parte rusa reexarninara el “Tratado de Reduccién
de Armas Estratégicas’ (Start I1I) de 2010. En este contexto podria ser
decisiva la reunion que el nuevo primer ministro ucraniano, Arseni
Yatsenyuk, mantendrd el miércoles en la Casa Blanca con el presiden-
te Obama, sabedor de que solo Washington podré reunir un concurso
suficiente de voluntades para aplicar un catlogo de sanciones politi-
cas, financieras y militares a la Federacion Rusa capaces, por su enver-
gadura, de hacer retroceder a Mosct en su aparente voluntad de seguix
adelante. Nada es seguro a este respecto y no es ofender a ciertos go-
biernos, el aleman en primer lugar, sefialar su perfil bajo en la crisis y
su falta de entusiasmo por un eventual choque politico y econémico
con Mosci. No hay duda alguna de que la comunidad internacional y
su expresién, las Naciones Unidas, no aceptaran nunca la absorcién de
un teritorio soberano de un Estado por otro por via de hechoy de que,
ocurra lo que ocurra, la reputacion de Moscd, no muy alta a dia de hoy,
sufrird atin mds y acentuari la visidén poco edificante de los hibitos de
liderazgo seguidos por Vladimir Putin, empefiado en recuperar un ran-
go mundial para su pais en una especie de concurso que mezcla el na-
cionalismo arcaizante con la nostalgia, una férmula poco recomenda-
ble en politica interna y explosiva en el escenario internacional. Mos-
ct tiene una oportunidad de oro de moderarse en el asunto de Crimea,
apostar por una formula federal o semejante y ganarse asila conside-
racion internacional, algo que parece interesar muy poco a Putin.

Un brote verde

El sector de la automocion ha experimentadoun importante repunte
desde mediados del afio pasado, sobre todo a causa de las compras de
particulares, que, si bien estd asociado a las subvenciones de los suce-
sivos Planes PIVE, responde también 2 otros efectos segiin fuentes de
la patronal de concesionarios, Faconauto. Se advierte un cambio de la
percepcion del cliente y una cierta inyeccién de confianza. De hecho,
tales planes existen desde octubre de 2012 pero la mejoria de la deman-
da no se ha detectado hasta julio de 2013, y a partir de entonces el ca-
nal de particulares ha experimentado alzas del orden del 30% la mayo-
ria de los meses. La compra de vehiculos por empresas no responde sin
embargo a esta pauta, y en 2013 el descenso global fue del 15,5%. Y ello
a pesar de que el PIMA Aire -que permite la compra de toda una flota,
hasta un tope de 200.000 euros- esta impulsando la compra de vehi- §
culos comerciales, cuya venta se incremento en 2013 un 11,83% (el
33,8% en el caso de auténomos). Estos datos sugieren, evidentemen-
te, que el sector de automocion es el primero que se ha sumado al cam-
bio de ciclo. Gon Ia particularidad de que el cambio de tendencias ~co-
ches pequefios, tanto mds baratos cuanto mds ecolégicos por los me-
nores impuestos- es estructural y yaen la direccién de la eficiencia.
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